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นิยายรุ่ง สวนกระแส สิ่งพิมพ์ร่วง 
 

 

 

 สิ่งพิมพ์ตาย...แต่ท าไมนิยายยังคงทน? ไม่ขอใช้
ค าว่าสิ่งพิมพ์ยังคงอยู่ ขอใช้ค าว่ายังคงทน ก็เพราะว่า
หลายส านักพิมพ์ที่ผลิตหนังสือทนแบกรับภาระในภาวะ
ขาดทุนไม่ไหวปิดตัวลงไปเป็นจ านวนมาก ดังนั้นการเปิด
กว้างของวงการหนังสือก็อาจจะเป็นทางรอดของวงการ
หนังสือไทย ด้วยพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป 
นักอ่านหลายคนหันไปอ่านอีบุ๊ก แต่ก็เพราะเสน่ห์ของ
หนังสือคือการจับสัมผัสและกลิ่นของกระดาษจึงสามารถ
ดึงดูดเหล่านักอ่านได้อย่างเหนียวแน่นไม่แพ้กัน  

  
 

เคยเกิดค ำถำมขึ้นบ้ำงหรือเปล่ำขณะที่ก ำลังเดินผ่ำนร้ำนหนังสือแผงลอยหรือร้ำนขำยหนังสือชั้นน ำ 
ว่ำผู้ผลิตและผู้เขียนรวมถึงอำชีพต่ำง ๆ ที่อยู่ใน Book Supply Chain ของกระบวนกำรท ำหนังสืออยู่ได้ยังไง
ในสถำนกำรณ์ที่หนังสือก ำลังถูก disrupt ด้วยเทคโนโลยี ในวงกำรหนังสือต่ำงรู้ดีว่ำหนังสือใกล้ตำยเต็มทน
และค ำถำมที่เกิดตำมมำคือ แล้วท ำไมแล้วหนังสือบำงประเภทถึงอยู่ได้และขำยดีสวนกระแส อย่ำงหนังสือ
นิยำยที่ยังขำยได้ไม่ปิดตำยกระดำษถูกกลำยสภำพเป็นกระดำษห่อกล้วยแขก ค ำตอบที่แท้จริงคงต้องค้นหำ
จำก Customer Journey กำรสืบหำผ่ำนกำรเดินทำงของลูกค้ำซึ่งถือเป็นกลยุทธ์คลำสสิกที่น่ำจะช่วยฉุดรั้ง
วงกำรหนังสือไทยไม่ให้หำยหน้ำไปจำกวงกำรหนังสือโลก 

 

? อาจเพราะมนุษย์ชอบความบันเทิงเริงรมย์ 
? อาจเพราะจินตนาการส าคญักว่าการเรียนรู้ 
? อาจเพราะยังมีนักอ่านที่อยากเป็นนักเขียนอยู่ 

? อาจเพราะอ่านมากจะท าให้รู้มาก 

? อาจเพราะปลายทางของนิยายจะกลายเป็นละคร ซีรีย์ หนัง ที่สามารถสร้างเม็ดเงินได้มหาศาล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพอย่างงา่ยของโซ่อุปทานและโซ่คุณค่าหนังสือ 
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นอกจำกนักเขียนจะต้องฝึกปรือลับฝีมือให้คมกริบแล้ว เจ้ำของธุรกิจผู้ผลิตยังจะต้องเปิดใจมองหำ 

กลยุทธ์และแผนกำรตลำดใหม่ ๆ ที่โดนใจกลุ่มนักอ่ำนดึงดูดผูกใจผูกปิ่นโตให้คงอยู่กับส ำนักพิมพ์ต่อไป 
จำกผลวิเครำะห์ข้อมูลภำยในของแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซระดับโลก  Picodi.com  เกี่ยวกับธุรกรรม 
ในร้ำนหนังสือออนไลน์และกำรส ำรวจที่ด ำเนินกำรในเดือนมีนำคม 2562 ในจ ำนวนผู้ตอบแบบสอบถำม 
7,800 คน จำก 41 ประเทศ เรื่องกำรซื้อหนังสือในประเทศไทยในปี 2562 ท ำให้ทรำบว่ำรูปแบบหนังสือ 
ที่คนไทยสนใจ 4 ล ำดับแรก คือ หนังสือกระดำษในร้ำนหนังสือ 71% หนังสือกระดำษในร้ำนหนังสือออนไลน์ 
34% ดำวน์โหลดจำกแหล่งข้อมูลฟรี 19% อีบุ๊คจำกร้ำนหนังสือออนไลน์ 12% อีกทั้งปัจจัยหลักที่ก ำหนด
วิธีกำรซื้อหนังสือ 57% ตัดสินใจซื้อด้วยตนเอง 29% เป็นควำมคิดเห็นของนักเขียนบล็อก และ 26% ต่อรองได้
ในรำคำที่ถูกกว่ำ เป็นกำรตอกย้ ำว่ำกำรขำยที่ได้ก ำไรมักเกิดจำกกำรท ำกำรตลำดด้วยวิธีกำร Sale Promotion 
ซึ่งหนังสือแต่ละประเภทก็มีจุดยืนและกลยุทธ์กำรตลำดที่แตกต่ำงกันไปตำมแต่ต้นทุนและควำมนิยมในใจ 
นักอ่ำน โดยหมวดหมู่หนังสือที่ครองใจนักอ่ำนนิรันดร์กำลก็ไม่ผิดคำดเพรำะยังคงเป็น หนังสือนิยำย 49% 
หนังสือเกี่ยวกับงำนอดิเรก 40% หนังสือธุรกิจและหนังสือสำรคดี  34% และ 26% ตำมล ำดับ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กำรอ่ำนหนังสือแต่ละเล่มท ำให้เรำได้เห็นควำมคิดสร้ำงสรรค์ แง่คิด ทัศนคติ มุมมอง รวมถึงควำมรู้ 
ที่นักเขียนพยำยำมในกำรค้นคว้ำสืบค้นและสอดแทรกระหว่ำงบรรทัดมำถึงนักอ่ำน คอนเทนต์จึงถือเป็นกุญแจ
ส ำคัญของกำรท ำหนังสือให้ประสบควำมส ำเร็จ ดังนั้นลองเปลี่ยนจำกนักเขียนหนังสือให้คนอ่ำนมำเป็นนักอ่ำนใจ
นักอ่ำนดูบ้ำง ว่ำเขำต้องกำร ชื่นชอบ ไม่ชอบ และคิดยังไงกับหนังสือของคุณ? ลองถอดควำมส ำเร็จของหนังสือ
นิยำย อะไรคือ Key Success ที่ท ำให้นิยำยสำมำรถโลดแล่นสวนกระแสสิ่งพิมพ์ประเภทอ่ืนที่ค่อย ๆ ร่วงโรย
ปิดตำยไปในยุค Paperless สมัยนี้ 
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ขายท้ังเล่ม ขายท้ังไฟล์ อยู่ได้ไม่อดตายแน่นอน 

กลุ่มนักอ่ำนในปัจจุบันได้ขยำยวงกว้ำงไม่จ ำกัดอยู่
เฉพำะในรูปแบบรูปเล่มเท่ำนั้น อีบุ๊กยังเป็นทำงเลือกของกลุ่ม
นักอ่ำนสมัยใหม่เช่นเดียวกัน ปัจจุบันนักเขียนหลำยคนไม่ได้
ยึดติดอยู่กับส ำนักพิมพ์อีกต่อไปแล้ว กำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมให้กับ
นิยำยด้วยกำรพิมพ์ผลิตเองและขำยเองแบบ Make to Order 
ขำยอิเล็กทรอนิกส์ไฟล์บนออนไลน์แพลตฟอร์มหรือ Fanpage 
เพ่ือดูแลกลุ่มลูกค้ำนักอ่ำนอย่ำงใกล้ชิด หรือแม้กระทั่งกลยุทธ์
เปิดให้อ่ำนฟรี แล้วปิดบำงบทเพ่ือกระตุ้นควำมอยำกรู้ชวนให้
นักอ่ำนติดตำม ปิดท้ำยด้วยเปิดพรีออร์เดอร์นิยำยก็สำมำรถ
เพ่ิมก ำไรยอดขำยได้อีกโข 
 

 

เอาใจนักอ่าน ตอบโจทย์ความหลากหลายให้ครบทุกไลฟ์สไตล์ 
บำงคนชอบอ่ำนเล่มหนำ บำงคนชอบอ่ำนเล่มบำง 

บำงคนชอบอ่ำนเล่มต่อ บำงคนชอบอ่ำนนิยำยชุด ควำมวำไรตี้
ของแนวหนังสือนิยำยจะสำมำรถช่วยดึงดูดนักอ่ำนที่ไม่ชอบ 
ควำมจ ำเจหรือนักอ่ำนที่ต้องกำรตัวเลือกได้เป็นอย่ำงดี นักเขียน
บำงคนวำงแผนเขียนเพียงเล่มเดียวแต่เมื่อกระแสตอบรับดี นักอ่ำน
แสดงควำมต้องกำรที่หลำกหลำยผ่ำนช่องทำงต่ำง ๆ มำถึงนักเขียน
โดยตรงก็ท ำให้นักเขียนเห็นฟีดแบ็กและตอบสนองควำมต้องกำร
ของกลุ่ มนั ก อ่ ำนของตั ว เองได้ อย่ ำงสอดคล้ องเหมำะสม 
รวมถึงกำรเอำใจนักอ่ำนด้วยกำรรักษำลูกค้ำเก่ำมองหำลูกค้ำใหม่ 
กำรจัดโปรโมชั่นรวมถึงกำรบริกำรหลังกำรขำยก็เป็นกลยุทธท์ีส่ำมำรถ
สร้ำงควำมจงรักภักดีรักษำลูกค้ำเก่ำให้กลับมำซื้อซ้ ำ  

 

 

พล็อตกระแทกใจ หนา แพง แค่ไหนก็ทุ่มไม่อ้ัน 

เพรำะพล็อตเป็น Core Value ของหนังสือ 
เพรำะฉะนั้นกำรวำงแนวทำงหลักของเรื่องเป็นสิ่งที่เรียก
แขกให้มำมุงสนใจได้เสมอ บำงเล่มเน้นสนุกสนำนโลกสวย 
บำงเล่มมีจุดยืนสอดแทรกควำมรู้เข้ำไปด้วย อย่ำงเช่น 
ต ำรำพิชัยสงครำม กำรรบ กำรทหำร หลักคุณธรรม 
หลักศำสนำ หลักวิทยำศำสตร์ หรือกฎเกณฑ์ตำมธรรมชำติ 
พล็อตเรื่องที่แปลกใหม่ ไม่ซ้ ำ ไม่ลอกเลียนแบบ เมื่อมำ
รวมกับส ำนวนภำษำในกำรเขียน ควำมคิดสร้ำงสรรค์
จินตนำกำร และเทคนิคกำรเขียนเฉพำะตัวของนักเขียน
ก็จะท ำให้หนังสือเล่มนั้นเกิดคุณค่ำในมือนักอ่ำนและ 
เกิดมูลค่ำเป็นรำยได้ให้นักเขียนได้ในระยะยำว    
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การอ่านหนังสือนอกจากจะเป็นการเพ่ิมพูนความรู้และคลายเครียดแล้ว ยังเป็นการส่งเสริมอาชีพ 
ที่อยู่ในวงการหนังสืออุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์ตั้งแต่ต้นทางยันปลายทางให้มีอาชีพต่อไป เรามาช่วยกันขยับ 
อันดับการอ่านหนังสือของคนไทยให้สูงขึ้นเพ่ิมขึ้นอีกหลาย ๆ บรรทัด หลาย ๆ สิบเล่ม แม้ว่าหนังสือที่คุณอ่าน
จะเป็นหนังสือนิยายกต็าม...เพราะการอ่านนิยายไม่ได้ให้แค่ความสุขแบบฉาบฉวยหรือการมองโลกสวยไปวัน ๆ 
ทุกวรรคตอนของค า นักเขียนแฝงแง่คิดจรรโลงใจนักอ่านไว้เสมอ ตราบใดที่คนไทยยังจ่ายเงินเพ่ือซื้อหนังสือ
อ่านอยู่ ตราบนั้นเราก็ยังจะเห็นทางรอดของวงการสิ่งพิมพ์ไทย เพียงแค่ปรับตัวให้ทันกับสภาพแวดล้อม
ภายนอกที่เปลี่ยนแปลงด้วยการเปิดใจยอมรับและเรียนรู้ ธุรกิจของคุณก็มีสิทธิ์รอดกลับมารุ่งได้อย่างแน่นอน 
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